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SYLABUS

na cykl kształcenia rozpoczynający się w roku akademickim 2022/2023
	Nazwa przedmiotu/modułu
	Marketing społeczny w ochronie zdrowia

	Nazwa jednostki/-ek w której/ -ych jest przedmiot realizowany
	Zakład Medycyny Populacyjnej i Prewencji Chorób Cywilizacyjnych

	e-mail jednostki
	medycyna.populacyjna@umb.edu.pl

	Wydział
	Lekarski z Oddziałem Stomatologii i Oddziałem Nauczania w Języku Angielskim

	Nazwa kierunku studiów
	Higiena Stomatologiczna

	Poziom kształcenia
	I stopnia

	Forma studiów
	stacjonarne ☒                                  niestacjonarne (

	Język przedmiotu
	polski ☒                                                    angielski (

	Rodzaj przedmiotu
	obowiązkowy (                                 fakultatywny ☒

	Rok studiów/semestr
	I (   II (   III ☒   


	1 (   2 (   3 (   4 (   5 ☒   6 (   

	Przedmioty wprowadzające wraz z wymaganiami wstępnymi
	podstawy zdrowia publicznego, promocja zdrowia, edukacja zdrowotna

	Liczba godzin zajęć dydaktycznych z podziałem na formy prowadzenia zajęć
	25 h - seminarium

	Założenia i cele przedmiotu
	Celem przedmiotu jest zapoznanie studentów ze sposobem wykorzystywania marketingu społecznego w obszarze ochrony zdrowia. W trakcie zajęć studenci poznają etapy tworzenia kampanii społecznej, zasady skutecznego komunikatu perswazyjnego oraz zostaną uwrażliwieni na kwestie etyczne związane z wykorzystaniem strategii marketingowej w ochronie zdrowia.

	Metody dydaktyczne


	- dyskusja

- prezentacja

- analiza literatury

	Imię i nazwisko osoby prowadzącej przedmiot
	Pracownicy naukowo-dydaktyczni i dydaktyczni zatrudnieni w Zakładzie Medycyny Populacyjnej i Prewencji Chorób Cywilizacyjnych

	Imię i nazwisko osoby odpowiedzialnej za dydaktykę
	Prof. dr hab. Karol Kamiński


	efekty uczenia się przedmiotowe (symbol 

i numer)
	efekty uczenia się przedmiotowe

(opis)
	Odniesienie do efektów kierunkowych (symbol i numer) 
	Forma zajęć
	Metody weryfikacji osiągnięcia zamierzonych efektów uczenia się

	wiedza 

	W65

	Zna zasady planowania i ewaluacji działań profilaktycznych
	WK15
	S
	Metody podsumowujące:

- zaliczenie pisemne (pytania otwarte)

Metody formujące:

- obserwacja pracy studenta

- ocena aktywności w czasie zajęć

- ocena przygotowania do zajęć

- dyskusja w czasie zajęć

- analiza przypadku

	W79

	Posiada ogólną znajomość podstawowych pojęć z zakresu zdrowia publicznego
	WK18
	S
	

	W82

	Określa wpływ czynników behawioralnych, społeczno-ekonomicznych i środowiskowych na stan zdrowia populacji
	WK19
	S
	

	W85

	Ma podstawową wiedzę o różnych rodzajach struktur i instytucji społecznych (kulturowych, politycznych, prawnych, ekonomicznych ) mających wpływ na styl życia jednostki i style życia społeczeństw
	WK19
	S
	

	W87

	Rozumie wpływ bodźców społecznych na zachowania człowieka (w tym zachowania zdrowotne) jak i całego społeczeństwa
	WK19
	S
	

	W91

	Ma pogłębioną wiedzę na temat tworzenia, realizacji i oceny wpływu programów społecznych i profilaktycznych na zdrowie
	WK20
	S
	

	W127
 
	Potrafi definiować podstawowe pojęcia z zakresu komunikacji społecznej  
	WK31
	S
	

	umiejętności

	U55




	Organizuje działania na rzecz zdrowia jamy ustnej w różnych środowiskach społecznych
	UK16
	S
	Metody podsumowujące:

- realizacja określonego zadania

Metody formujące:

- obserwacja pracy studenta

- ocena aktywności w czasie zajęć

- ocena przygotowania do zajęć

- dyskusja w czasie zajęć

	U56
	Planuje różne formy i metody edukacji indywidualnej i grupowej w zakresie promocji zdrowia jamy ustnej
	UK16
	S
	

	U65

	Prowadzi różnymi metodami profilaktykę indywidualną i grupową dostosowaną do wieku pacjentów
	UK17
	S
	

	U72

	Potrafi wykorzystać podstawową wiedzę teoretyczną i pozyskiwać dane do analizowania konkretnych procesów i zjawisk społecznych, w  tym w obszarze zdrowia publicznego
	UK15
	S
	

	kompetencje społeczne

	K3
	Student okazuje szacunek wobec pacjenta, klienta, grup społecznych oraz troskę o ich dobro
	KK3
	S
	Metody podsumowujące: 
- ocenianie ciągłe przez nauczyciela (obserwacja)

Metody formujące:

- obserwacja pracy studenta

- dyskusja w czasie zajęć

	K9

	Student przejawia zaangażowanie w promocję zdrowia i zainteresowanie problemami polityki społecznej i zdrowotnej
	KK9
	S
	


	Punkty ECTS
	2

	Obciążenie pracą studenta

	Forma aktywności
	Liczba godzin na zrealizowanie aktywności 

	Zajęcia wymagające udziału prowadzącego:

	1. Realizacja przedmiotu: wykłady (wg planu studiów)
	-

	2. Realizacja przedmiotu: ćwiczenia (wg planu studiów)
	-

	3. Realizacja przedmiotu: seminaria (wg planu studiów)
	25

	4. Realizacja przedmiotu: fakultety
	

	5. Udział w konsultacjach
	(2)

	
	godziny razem: 25

	Samodzielna praca studenta:

1 punkt ECTS oznacza 25-30 godzin pracy studenta w różnych formach, takich jak np.:

	1. Samodzielne przygotowanie się do zajęć teoretycznych i praktycznych (wykonanie projektu, dokumentacji, opisu przypadku itp.)
	10

	2. Samodzielne przygotowanie się do zaliczeń/kolokwiów
	5

	3. Samodzielne przygotowanie się do egzaminu/zaliczenia końcowego
	10

	
	godziny razem: 25


	Treści programowe przedmiotu: 

	efekty uczenia się przedmiotowe

(symbol i numer)
	tematyka

	W65, W79, U55, U56, U65, U72, K9

	Podstawowe pojęcia i definicje marketingu społecznego

	W82, W85, W87, W91, U55, U56, U65, U72, K9
	Dobór celu i grupy docelowej w kampanii prozdrowotnej

	W87, W91, W127, U55, U56, U65, U72, K9
	Marketing mix w kampanii prozdrowotnej

	W65, W91, U55, U56, U65, U72, K9
	Monitoring i ewaluacja kampanii prozdrowotnej

	U55, U56, U65, U72, K3, K9
	Kwestie etyczne w marketingu społecznym


	Literatura podstawowa: 

	1. Czerw A. Marketing w ochronie zdrowia, Wyd. Difin, Warszawa 2010

2. Jacennik B. (red.). Komunikowanie społeczne w promocji i ochronie zdrowia. Vizja Press&It, Warszawa 2010 

	Literatura uzupełniająca: (1-2 pozycje)

	1. Kotler P., Lee N. Marketing w sektorze publicznym, Wyd. Akademickie i Profesjonalne, Warszawa 2007
2. Piasecka A. Komunikowanie wartości zdrowia w polskich kampaniach społecznych – wymiar edukacyjny. Wyd. Adam Marszałek, Toruń 2008


	Kryteria oceny osiągniętych efektów uczenia się oraz forma i warunki uzyskania zaliczenia przedmiotu: 

	Aby uzyskać zaliczenie przedmiotu student musi uzyskać minimum 60% punktów ze sprawdzianów wiedzy i umiejętności oraz wykazać się odpowiednimi kompetencjami. 

W przypadku pojedynczych nieobecności na zajęciach lub dłuższej nieobecności usprawiedliwionej student ma obowiązek zaliczenia nieobecności indywidualnie u osoby prowadzącej zajęcia.


…………………………………………………………………………………
(podpis kierownika jednostki prowadzącej zajęcia lub koordynatora przedmiotu)
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Uniwersytet Medyczny w Białymstoku,   ul. Jana Kilińskiego 1, 15-089 Białystok 
Projekt „Zintegrowany Program Kształcenia z wykorzystaniem innowacyjnych metod w zespole stomatologicznym” współfinansowany przez Unię Europejską ze środków Europejskiego Funduszu Społecznego w ramach Programu Operacyjnego Wiedza Edukacja Rozwój 2014 - 2020.
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